Sprievodny materidl k filmu Zelena loz (The Green Lie)

e wir uns dagegen wehren kinnen.

THE

Anotadcia k filmu Zelend loZ (The Green lie)

Elektromobily Setrné k Zivotnému prostrediu, udrzatelné potraviny, férova
produkcia: Hurd! Velké spolocnosti nds lahko presvedcia, zZe svet dokdzeme
zachranit kupovanim spravnych veci. To je vSak rozsiahla a nebezpecnd loz.
Werner Boote vo svojom dokumente Zelend loZz spaja sily s Kathrin
Hartmannovou, odbornickou na ,greenwashing”, zavadzanie zakaznikov
ohlfadom firemnych environmentalnych cielov, aby preskimal, ako sa
mébzeme proti tejto IZi branit. (Jeden svet 2019)

Co je greenwashing?

Pojem greenwashing (zelené klamstva alebo zelené vymyvanie mozgov) oznacuje komunikacné a
marketingové praktiky, ktorymi sa firmy, politici a pripadne iné subjekty snazia vytvarat na verejnosti
dojem ekologickej udrzatelnosti, ochrany prirody a ¢innosti na ochranu a regenerdciu Zivotného
prostredia.

V tom im pomahaju reklamné spolocnosti, medialne domy, televizie, socidlne siete, internetovi

mimovladne organizacie a jednotlivci, ktori maju informacny vplyv v spolocnosti.

Prvykrat tento pojem pouzil v roku 1986 environmentalista Jay Westervelt, ked poukazal na
zavadzajuce praktiky hotelovych komplexov, ktoré propagovali opdtovné pouzivanie uterakov ako
spbsob Setrenia vody, zatial o rubali dazdové pralesy a nicili vzacny morsky Zivot na vystavbu dalSich
hotelov.

Odvtedy tento pojem, resp. jeho obsah nabral na vaznosti nielen vo svete, ale aj na Slovensku.
Lud'om totiZ velmi zaleZi na prirode a Zivotnom prostredi. Toto je fakt, ktory neustdle potvrdzuju
vyskumy Eurostatu aj Slovenskej akadémie vied. Velkd vdésina z nas chce nielen prirode neskodit, ale
aj prispievat k jej ochrane a regeneracii. Sme k tomu vychovavani od mali¢ka, je to postoj, ktory
povaZzujeme za eticky spravny, a v neposlednom rade je aj velmi potrebny, pretoZze vSetko, o mame
ako ludia k dispozicii, je odvodené od prirodnych podmienok a Zivotného prostredia.

Toto je nastavenie, ktoré sa snazia vyuzit firmy a dalsi aktéri, ktorych aktivity mozno povazovat za
protichodné s tymto postojom.

Co si treba uvedomit?

Greenwashing je zakernd praktika, ktori moino opravnene vnimat ako problematickd. Cim viac jej
bude, tym bude tazsie rozhodnut sa, ¢o je spravne a €o nie, a rieSenie skutoénych problémov sa bude
oddalovat.


https://www.csfd.cz/tvurce/78629-werner-boote/
https://en.wikipedia.org/wiki/Greenwashing
https://ec.europa.eu/clima/citizens/support_en
http://www.sociologia.sav.sk/cms/uploaded/3120_attach_Pramenna_EVS_2017_Slovensko.pdf

Ak sa vSak na nu pozrieme blizSie, vo svojej podstate ide o vitany znak pozitivheho vyvoja
spolocnosti, pretoze ochrana prirody a zivotného prostredia sa stala takou délezitou témou, Ze firmy
ju uz nemozu ignorovat, a preto ju chcu vyuzit.

Samym sa im to vSak nepodari.

K tomu, aby mohli firmy robit greenwashing s potrebnym dosahom, potrebuju pristup
k masovokomunikacnym prostriedkom ako su tlac, internetové portaly, televizie, socidlne média a
verejny priestor.

Firma, ktora napriklad predava zemny plyn, nema dostato¢nt odbornost vo verejnej komunikacii.
Preto potrebuje reklamné a PR agentury. Tie zase potrebuju spravit nimi vymysleny komunikaény
obsah hodnovernejsim, pretoze len tak sam od seba nikto neuveri, Ze firma, ktorej ekonomicky zisk
zavisi od toho, kolko plynu pred3, sa zrazu rozhodla zmenit spdsob svojej prace.

K tomu sluzia sldvne osobnosti, institucie alebo organizdcie. DIho to boli fudia z oblasti Sportu a
kultdry, dnes su to tzv. influenceri. Samozrejme, tito fudia nebudu vykrikovat reklamné slogany na
ulici. Preto potrebuju priestor. Ten poskytuju socidlne média, dnes najdolezitejsi reklamny hrac. Svoju
ulohu v tomto smere zohravaju taktiez televizie, rozhlas, internetové portaly a tlac. Samozrejmostou
su aj inzertné spolocnosti so svojimi billboardmi a reklamnymi plochami.

Okrem vyssie zmienenych aktérov sa na greenwashingu podielaju Casto aj institucie a organizacie,
ktoré maju v spolo¢nosti nejaky typ dovery. Zvaésa to funguje takto: Firma pripravuje s reklamnou
agentlrou kampan a spolo¢ne oslovia niekoho, kto sa v danom prostredi pohybuje. Povedzme,
zndmu osobnost, ktord sa profiluje v ochrane Zivotného prostredia, alebo environmentalnu
organizaciu. Vymenou za Ucéast na verejnosti komunikovanej ¢innosti im ponudkne finanéni odmenu,
pripadne dlhodobu finanénd podporu. Tito jednotlivci, organizdcie, alebo institucie tak ako
protihodnotu prepoZzicaju kusok svojej spolocenskej dovery, ktoru si dovtedy budovali.

Greenwashing nie je len problém firiem, ktoré si ho objednavaju. Je to spolocensky problém, do
ktorého je zapojenych vela aktérov od jednotlivcov cez rozne typy organizacii a firiem, aZ po velké
institucie.

Taktiez je dolezité dodat, Zze greenwashing nie je len suéastou trhovych ekonomik, ale je beine
pritomny aj v centrdlne riadenych ekonomikach a dalSich typoch politicko-ekonomického
usporiadania. V slovenskom kontexte je vSak relevantné hovorit o jeho podsobeni v
ekonomike zaloZenej na trhovom principe




Preco je to vlastne problém?

Ak je tento fenomén taky rozSireny a podielaju sa na nfom tolki aktéri, v ¢om je vlastne
problematicky? Tu je 7 dovodov, preco je greenwashing problém:

1. Je to klamstvo, zavadzanie, nepravda.

Velmi zjednodusene, klamstvo, zavadzanie a nepravdy by nemali figurovat vo verejnom priestore.
Zakladom akéhokolvek rozhodovania musia byt jasné fakty a ukotvenie v redlne overitelnom svete.
Ak to tak nie je, prispievame k spleti zmatku, znechutenia a apatie, ktoré vedu k spolocenskej
frustracii. A greenwashing spolu s dalSimi zavadzajicimi reklamnymi obsahmi k nej tieZ prispieva.

2. Greenwashing zhorsSuje skutocné problémy.

Problémy v oblasti ochrany prirody a Zivotného prostredia sa zhorsuju s ¢asom. Jednoducho, keby
sme zacali riesit klimatickd zmenu v roku 1988, ked' bol zriadeny Medzivladny panel OSN pre zmenu
klimy (IPCC), tak by sme mali o tridsat rokov viac ¢asu ako teraz. Zmeny by nemuseli byt radikalne,
masivne, ale mohli byt postupné a dlhodobé.

3. Greenwashing brani skutoénym rieSeniam, pripadne im velmi komplikuje cestu.

V trhovom prostredi musi akykolvek novy produkt, tovar alebo sluzba reagovat na konkurenciu. A ak
uz je konkurencia etablovana cez greenwashing, napr. tym, Ze ponuka uz verejnostou akceptovanu
sluzbu, v ktorej si priplatite len dve eura a mate akoZze 100 % elektriny z obnovitelnych zdrojov
energie, tak firma, ktord bude chciet skutocne predavat elektrinu z obnovitefnych zdrojov (nie len
certifikaty), bude mat vyrazne stazené podmienky. Jednoducho sa zdkaznici budu pytat, preco je
nova sluzba takd drahd, ked si doteraz stacilo za ,to isté” priplatit 2 eura. Tak sa moze stat, ze k
Ziadnemu rozvoju obnovitelnych zdrojov cez trhovu konkurenciu vobec nedbjde, pretoze ho blokuje
greenwashing.

4. Vytvara v nds falosny pocit jednoduchého riesenia.

Greenwashing redukuje komplikované problémy do jednoduchej ¢innosti — ndkupu tovarov a sluzieb.
Vy si kupite benzinové auto a my za to vysadime strom. A ten potom prispeje k rieSeniu klimatickej
zmeny. Vy si kupite mineralku, my z kazdej ddme 1 cent na vysadbu stromov. V skutoénosti vSak
nestadi stromy len vysadit, treba sa o ne aj starat, mat okolo toho celé zazemie fudi, planov a
systémov. NavysSe, komplikované problémy zvacsa nemaju jednoduché rieSenia. Ich redukcia
prostrednictvom greenwashingu potom komplikuje verejni podporu systémovych opatreni, pretoze
verejnost moZe mat pocit, Ze uz sa toho predsa robi vela. A bez tejto podpory sa to systematicky
robit neda.

5. Odvadza pozornost od skutoénych rieseni.

Greenwashing upriamuje pozornost na zakaznikov a tvrdi, Ze oni mozu prispiet k zmene. M6ze vam
tvrdit, Ze tieto plastové vreckd, ktoré su sice zadarmo, si vziat nemusite, a prispejete tym k nizsej
miere odpadu a zachranite ocedny. Ale v prvom rade je ddleZité povedat, Ze prave samotna firma ich
pontka a dava k dispozicii zadarmo. Keby chcela skuto¢ne rieSit mieru odpadu plastového
znecistenia, mohla by zacat tym, Ze plastové vrecka zadarmo nedad k dispozicii. Keby chcela skuto¢ne
pomdct, tak by vdaka svojej sile mohla vyzadovat nizsiu mieru obalov na vyrobkoch, ktoré objednava
pre svojich zakaznikov.

6. Vyvoldva v nas apatiu a nezaujem.

Greenwashing sa tvari, Zze nam chce pomdct, ale jeho moznym désledkom je to, Ze sa o skutoéné
rieSenia prestaneme zaujimat. Kazdd firma ma vlastnl certifikaciu, vlastné pravidld, vlastné



podrobnosti a je velmi tazké sa v nich vyznat. V kazdej oblasti je to iné, v niecom aj podobné, a je v
tom chaos. K tomu sa neustdle medializuju pripady typu ,tamten certifikdt je podvod”, ,tamtd
spolo¢nost, ktorej fudia doverovali, nehovorila pravdu”. Okrem toho sa to v ¢ase neustdle meni a
certifikity alebo praktiky, ktoré boli este pred par rokmi v poriadku, ui neplatia. Clovek sa v tom
zakonite musi stratit. To v iom mdze vyvolat nezdujem, pretoze sa jednoducho sklame. A v tom
pripade sa ¢lovek uZ prestava podielat na verejnom tlaku a ti, ktori Skodia Zivotnému prostrediu, si
mézu pokojne fungovat dale;.

7. Vytvara konflikty v ramci organizacii, hnuti a instittcii, ktorym zalezi na zmene.

Greenwashing rozdrobuje. Tym, Ze doveru ziskava zapojenim fudi, organizacii alebo institucii, ktoré ju
uz maju vybudovanu, vytvara situacie, v ktorych sa aj dovtedy dobri aktéri musia rozhodnut:
Prijmeme tieto finanéné zdroje alebo nie? Cim vys$$ia miera dévery, tym vicsie financie na stole. A
tym tazsie sa odolava, pretoze ochrana prirody a Zivotného prostredia nie je ekonomicky
najvyhodnejsia moznost.

To zdkonite vyvoldva reakciu ostatnych aktérov, ktori dovtedy spolupracovali s tymi, ktori prijali
peniaze a teraz sa podielaju na greenwashingu. UZ beztak slabé hnutia, organizacie alebo institucie
prichddzaju o spojencov a mozné buduce spoluprace.

Na ¢o si dat pozor? Ako funguje greenwashing?

Nato, aby sme vedeli ¢okolvek robit s praktikou greenwashingu, potrebujeme ju najskér rozpoznat.
To je vSak casto pomerne narocné, pretoZe vyuziva velké mnoZstvo stratégii, aby ju nebolo
jednoduché odhalit. Navyse, pri naSom obmedzenom ¢ase sa tomu jednoducho nemdZzeme venovat,
pretoZze problémov je vela. A institlciu, pripadne organizicie, ktoré by sa tomuto problému
dlhodobo venovali, v nasich podmienkach nemame. Tu su vSak zékladné odporucania ako rozpoznat
greenwashing a stratégie, ktoré pouziva:

- Pozrite sa, akej ¢innosti sa dana firma venuje dlhodobo

Ak firma dlhodobo podnika s fosilnymi palivami (uhlie, ropa, plyn), nici Zivotné prostredie (napr.
holorubom), alebo spdsobuje zdravotné problémy znecistenim vzduchu (napr. emisiami prachovych
Castic ako pri autach) a zrazu vidite reklamu v zelenej farbe s vyrazmi ako ekologicky ¢i udrZatelny a s
vyuzitim prirodnych scenérii, tak si dajte pozor.

- Pozrite sa, z coho ma vacsinu prijmov

Firmy, ktoré extenzivne a neudrzatelne vyuzivaju prirodné zdroje, mozu mat aj Cast portfélia, ktoré sa
da povazovat za udrzatelné (napr. soldrne panely). Ak je vSak z pohladu prijmov zanedbatelna, zatial
¢o vo verejnej prezentdcii sa snazia vyzdvihnut prave ju, tak je to problematické. Jednoducho, snazte
sa dostat k podstate biznisu a sledovat odkial su prijmy.

- Sebaprezentacia je viac ako skutocné rieSenie

Existuju, samozrejme, firmy, ktoré sa snazia byt udrzatelné a chci o tom povedat ostatnym. To je
Uplne v poriadku, treba vsak spozorniet, ak na vas takato reklama vyskakuje Uplne vsade, o
znamena, Ze za fu niekto poriadne zaplatil. A skiste sa pozriet na predchadzajice body. Ak uvidite
nesulad, pripadne ak mate pocit, Ze samotna reklama stoji viac ako ponukané riesenie,
pravdepodobne ide o greenwashing.



- Ak firmy rozdavaju rady ako Zit udriatelnejsie, spozornite

Niektoré firmy velmi rady davaju jednotlivcom rady, ako sa spravat ekologicky. Rozdavaju ich vsak len
ostatnym, zatial ¢o u nich vo vnutri sa ni¢ zdsadnejsie nemeni, aj napriek tomu, Ze by to bolo
potrebné. Toto je klasickd greenwashingova taktika, ktord sa usiluje prehodit zodpovednost na vas,
zatial ¢o firmy si nadalej funguju neudrzatelne.

- Neprehladna zmeska znaciek, log a oznacovania

Chaos, zmitok a neprehladnost si ¢astymi nastrojmi greenwashingu. Nemame ¢as vyznat sa,
zistovat, ¢o konkrétne znamena symbol na vyrobku, aké percento je udrzatelné a ¢o znamena tento
vyrok v anglickom jazyku. DIho sme sa ucili rozpoznavat uréité certifikaty a déverovat im, ako napr.
Fair Trade, Rainforest Alliance, Bio, len preto, aby si podobné znacky a certifikaty vytvorila prakticky
kazda velka spoloénost. Ak vidite certifikat, tak zbystrite pozornost, nie vSetko znamena v skuto¢nosti
to, ¢o je napisané, a diabol sa skryva v detailoch.

- Vizualna prezentacia

Ak ndjdete vyrobok v supermarkete alebo inde vo velkych mnoiZstvach, tak je s velkou
pravdepodobnostou produkovany priemyselne. Redlna vyroba sa teda moze velmi lisit od toho, ¢o je
zobrazené na obale. Ak pri vajickach z klietkového chovu vidite $tastnd sliepku na like pri zapade
sinka, pravdepodobne to nekoresponduje s realitou. Ak vidite benzinové automobily jazdit v
prekrasnej krajine plnej stromov a nddhernych vyhladov, tak je to trochu zavadzajluce, pretoze
realitou auta je v skutocnosti nudné statie na parkovisku alebo pomaly posun v dopravnej zapche.
Jednoducho zvézte, ako vyzeraju podmienky vyroby a pouzitia v porovnani s prezentdciou vyrobku.
Ak to je prilis zelené a je tam vela zapadov sinka, tak nie¢o nesedi.

- Prilis technicka komunikacia pri odpovediach na otazky

Ak aj mate podozrenie, ze nieCo nie je v poriadku a chcete sa spytat na to, ako dana sluzba alebo
vyrobok funguje, tak sa v greenwashingu meni komunikacia. UZ nie je jednoduchd, ani lahko
zrozumitelna, ale su pouzité tazké vety, pravnické formulacie, technické popisy a prilis vela detailov.
Maiju vas odradit od dalsieho skimania.

- Sadenie stromov

Ak uvidite cokolvek so sadenim stromom, pravdepodobne to je problematické. Toto je najcastejSia
forma greenwashingu. Urcite ste sa s tym stretli: kipte si minerdlku v plastove] flaske a my zasadime
strom. Kupte si auto a my zasadime strom. Alebo, tento rok sme zasadili 100 stromov, pomohli sme
prirode. Okrem toho, Ze sadenie stromov nie je také jednoduché, ako sa zda, velmi dlho trvd, kym
strom vyrastie a bude poriadne zachytavat CO,, aj samotny Zivot stromov funguje v interakcii, nie
samostatne. Navyse, nikdy nebude taky odolny ako taky, ¢o prirodzene rdstol velmi dlhd dobu. A tak,
ak napr. developer vyribe 150-ro¢né stromy a povie, Ze namiesto jedného vyribaného stromu zasadi
dalsie dva, tak je to problematické.

- Vyuzivanie nevedomosti

V realite uz mame velké mnoizstvo systémovych opatreni, ktoré reguluju ¢innost firiem, aby prilis
nedrancovali prirodné zdroje alebo neklamali zakaznikov. Podstatné je rozpoznat, kedy sa niekto
stavia do pozicie zeleného aktéra len preto, Zze to musi robit zo zdkona. Toto napriklad plati pre
emisné a imisné limity a napr. instalovanie filtrov, ktoré zachytavaju nebezpecéné latky. Firma zvacsa
neplni limity, dlho lobuje, aby sa to nerieSilo, aby dostali vynimku, a ak sa jej to nepodari, tak si
opatrenia osvoji a snazi sa ukazat, ako jej zéleZi na Zivotnom prostredi. V tomto su ukazkové
produkty, ktoré uvadzaju, Ze neobsahuju fredn, ¢o je sice fajn, ale fredny su zakazané uz 30 rokov.



Greenwashing je premarnena $anca na zmenu

Za najtragickej$i mozno povazovat fakt, ze aktéri vyuzivajici greenwashing by sa mohli podielat na
skutoénej zmene. Maju na to ekonomicku, politickd a informacnd moc.

Vedia zmenit svoje vlastné procesy, spdsoby fungovania a ¢innosti. Svojou silou vedia zatlacit na
ostatnych, aby sa tiez zmenili. Vedia vyrazne Setrit prirodné zdroje, nastavit a vymahat podmienky od
dodavatelov, vedia pracovat so svojimi zamestnancami, partnermi a zakaznikmi na tom, aby spolo¢ne
prispeli k udrzatelnosti. Maju pristup k politickej moci, vedia ovplyvriovat legislativne navrhy,
opatrenia a regulacie. Vedia menit technické postupy a Standardy na SetrnejSie a udrzatelnejsie.

A keby aj aktivne neprispeli k podpore a ochrane prirody a Zivotného prostredia, tak by pomohli uz
len tym, Ze by prestali pouzivat greenwashing. Mohli by otdzku Zivotného prostredia vo verejnej
komunikacii jednoducho ignorovat. Aj to by stacilo.

Kalkulacky, uhlikova stopa a individudlna spotreba

V poslednych rokoch sa aj na Slovensku udomacnil termin uhlikova stopa. Je to v zadsade termin, ktory
vyjadruje mnoZstvo emisii, ktoré ako jednotlivci, pripadne ako doméacnost vyprodukujeme za urcitd
¢asovu jednotku. ZloZité vypolty nemusime robit my, ale sldZia na to tzv. uhlikové kalkulacky. Staci
vyplnit informacie a hned vieme, kde je problém s nadim Zivotnym $tylom a €o by sme mali robit
inak.

Zvadsa mame menej jazdit autom, kupovat lokdlne potraviny, nelietat na dovolenku, redukovat
spotrebu mé&sovych vyrobkov, nakupovat menej obleéenia a mnohé dalsie opatrenia. Vsetko su to



velmi uzitocné kroky, ktoré vsak maju len velmi maly vplyv na rieSenie klimatickej zmeny. MéZu vsak
mat zmysel z inych dévodov (napr. pozritu ) .

Nie kazdy ma moznost podielat sa na tomto rie$eni, napr. preto, Ze si nemoze dovolit kupit lokalne
jedlo v bio kvalite, alebo si nemézZze vybrat, ako bude kurit v bytovke, pripadne nema dobré
autobusové spojenie.

Navyse, vedecky tim z Massachusetts Institute of Technology (MIT) vypocdital, Ze uhlikovd stopa
¢loveka bez domova, ktory prespava v noclahariiach a stravuje sa vo vyvarovniach, je minimdlne 8,5
ton oxidu uhli¢itého. To je stale prilis vela nato, aby sme zabranili klimatickej krize, aj keby vSetci na
planéte zili ako fudia bez domova. Jednoducho, nase vyuZivanie fosilnych paliv je pritomné prilis
dominantne a neda sa im vyhnut.

Zaroveni pojmy uhlikovda stopa a uhlikové kalkulaéky odvadzaju pozornost od skutoénych
systémovych rieSeni. Tie by sa mali zameriavat na systém, na velkych producentov sklenikovych
plynov a nastavovat podmienky tak, aby bolo vyhodnejsie prejst na udrzatelné produkty, tovary a
sluzby. Zac¢at sa moze napr. tym, Ze prestaneme z nasich dani dotovat fosilne projekty, do ktorych sa
vklada takmer Stvornasobne viac financénych prostriedkov ako do obnovitelnych zdrojov.

Generdlny tajomnik OSN Antdnio Guterres na klimatickej konferencii vo Viedni velmi presne
komentoval sucasny problematicky stav:

»10, Co robime, je, Ze pouzZivame peniaze danovych poplatnikov — CiZe nase peniaze
—, aby sme podporili hurikany, Sirili hrozné sucha, topili ladovce, bielili kordle.
Jednoducho, aby sme znicili svet”.

Ako dodal, musi sa to zmenit a dosiahne sa to jedine systémovymi opatreniami.

Nikdy nedosiahneme potrebné zmeny, ak budeme pozerat len na svoju individualnu uhlikovi stopu.
V prostredi obmedzeného ¢asu sa nedostaneme k tomu, aby sme vladu dotlacili k spésobu vykonu
verejnej moci, v ktorom by finan¢né zdroje spravovala s ohfadom na dlhodobu udrzatelnost.

A presne to bol povodny zamer ropnej a plynovej spolo¢nosti British Petroleum (dnes Beyond
Petroleum), ktord ako prva prisla s pojmom uhlikovd stopa (carbon footprint) a s prvou uhlikovou
kalkulackou. Vymyslela im to reklamna agentura, aby fudia neriesili problémy systému a velkych
hracov, ale sustredili sa na svoje individualne Zivoty.



https://www.vox.com/the-goods/2018/10/12/17967738/climate-change-consumer-choices-green-renewable-energy

Co s tym?

- Akceptujte, Ze greenwashing existuje, a dalej sa vzdelavajte napr. v tom, ako rozliSovat rézne
certifikaty, ako si vyhladdvat a overovat informacie;

- Pracujte na rozvoji svojho kritického myslenia a medialnej gramotnosti;
- Rozprévajte sa o tejto praktike s ludmi vo vaSom okoli;

- Poskytnite konstruktivnu spatnu vazbu firmam, pytajte sa na ich dlhodobé ciele v oblasti
udrzatelnosti, pripadne im poslite aj navrh na zmeny, ktoré mézu zvazit;

- Ak vdm nieéo velmi vadi, povaZujete za velky problém, tak mobzZete podat podnet na
relevantné Urady, uZitocny zoznam najdete tu https://www.slovensko.sk/sk/zivotne-situacie/
zivotna-situacia/_kde-hladat-pomoc-v-spotrebitel

Otazky na zamyslenie

Velmi ndm zalezi na tom, aby dokumentarny film podnietil diskusiu. Dopoméct k tomu ma aj tento
sprievodny material, no samotnu diskusiu mozete otvorit, viest a uzavriet len vy. Aby sme vam to
ulahdili, pripravili sme par otazok, ktoré vas mézu na zaciatku trochu podporit vo vasom Usili:

*  Ako sa citite po vzhliadnuti dokumentarneho filmu Zelena loz (Green lie)?

* Co vas najviac prekvapilo z toho, ¢o vo filme alebo v sprievodnom materiali zaznelo?

* Co uz ste vedeli z toho, ¢o vo filme alebo v sprievodnom materiali zaznelo?

*  Stretli ste sa uz niekedy s greenwashingom vo svojom Zivote? Viete uviest konkrétny priklad?

* Viete pri tomto konkrétnom priklade prist na to, ¢o by mohla dana firma spravit namiesto
greenwashovej praktiky, aby skutoc¢ne prispela k ochrane a regenerdacii prirody a Zivotného
prostredia?

* Ako vnimate tému greenwashingu vo svojom Zivote?

* Vieme, Ze greenwashing je problém viacerych aktérov. Ako by ste sa rozhodovali vy, keby ste
boli v pozicii verejne znamych déveryhodnych ludi, ktori by dostali moznost podielat sa na
greenwashingovej aktivite za prijemnu finanénd sumu? Preco prave tak?

* Vo filme a v sprievodnom materidli bola spominana individualna zodpovednost napr.
rieSenim uhlikovej stopy a systémové rieSenia, ktoré sa snazia nastavit podmienky pre systém
ako celok. Myslite si, Ze individualna zodpovednost ma zmysel pri rieSeni klimatickej krizy? Ak
ano, skuste povedat preco a aky.

* Vpripade, Zze vasa odpoved je nie, viete si predstavit konkrétne systémové opatrenia? Ako by
vyzerali? V ktorej oblasti? Ako by ste chceli prispiet k ich presadeniu?

*  Co by sme mohli redlne spravit, aby sme sa k tejto téme postavili zodpovedne?
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Pouzité zdroje a dalSie odkazy na citanie:

Kaufman Mark. The carbon footprint sham. Mashable. Volne dostupné na: https://mashable.com/
feature/carbon-footprint-pr-campaign-sham/?europe=true

Mann E. Michael. Lifestyle Changes Aren’t Enough to Save the Planet. Here’s What Could. Time,
2019. Volne dostupné na: https://time.com/5669071/lifestyle-changes-climate-change/

Valle del Gaby. Can consumer choices ward off the worst effects of climate change? An expert
explains. Vox, 2019. Volne dostupné na: https://www.vox.com/the-goods/2018/10/12/17967738/
climate-change-consumer-choices-green-renewable-energy

Chandler David. Leaving our mark. MIT class tracks carbon footprint of different lifestyles; finds even
the smallest U.S. footprints are relatively large. MIT. 2018. Volne dostupné na: https://
news.mit.edu/2008/footprint-tt0416

Carrington Damian. Just 10% of fossil fuel subsidy cash 'could pay for green transition'. The Guardian.
2019. Volne dostupné na:https://www.theguardian.com/environment/2019/aug/01/fossil-fuel-
subsidy-cash-pay-green-energy-transition

Rowling Megan. Fossil fuel subsidies are wrecking the world, says U.N. chief. Thomson reuters
foundation. 2019. Volne dostupné na: https://www.reuters.com/article/global-climatechange-
energy/fossil-fuel-subsidies-are-wrecking-the-world-says-u-n-chief-idUKL8N2345F6?edition-
redirect=uk

Precitajte si:

Knizna verziu dokumentarneho filmu Zelena loZz s nazvom Zelené Klamstvo od Kathrin Hartman,
hlavnou protagonistkou filmu.

https://premedia.sk/index.php/sk/literatura_faktu/kathrin_hartmann_zelene klamstvo

Rozhovor Michala Hvoreckého s Ustrednou protagonistkou filmu Kathrin Hartman v DennikN.

https://dennikn.sk/2084233/nehlasajte-zelenu-ekonomiku-ked-podporujete-konzum-a-
automobilizmus-tvrdi-autorka-knihy-o-greenwashingu/

Recenziu knihy Zelend klamstvo, ktoru pripravil Lubomir Jasko zo SME.

https://komentare.sme.sk/c/22443696/racite-zeleny-benzin-alebo-kabelku-z-recyklovanych-
clnov.html

Clanok o elektroautdch a ich vplyvu na klimaticki zmenu v Hospodarskych novinéach

https://hnonline.sk/svet/2177846-boom-elektroaut-ako-liek-na-klimaticku-zmenu-najprv-zmenme-
energetiku-zhoduju-sa-studie

O planoch Eurdpskej komisie ako riesit Greenwashing

https://ec.europa.eu/environment/eussd/smgp/initiative_on_green claims.htm

Cldnok o 7 hriechoch Greenwashingu

https://globalnevzdelavanie.sk/greenwashing-ako-to-vyzera-ked-sa-firmy-farbia-na-zeleno/

Clanok o Greenwashingu v textilnom priemysel na portali Refresher

https://refresher.sk/56815-Moda-a-greenwashing-alebo-ked-sa-snazis-obliekat-ekologicky-a-niekto-
na-tebe-poriadne-zaraba
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